Pakiety



Pakiet 1

Za?0?enia wst?pne |
proponowany podzia?
kompetencji przy organizacji P0?
maratonu

W pierwszym kroku zebralismy wiekszos¢ zagadnien, ktére w naszej ocenie sg najwazniejszymi
obszarami do realizacji przy organizacji Pétmaratonu. Biorgc pod uwage nasze kompetencje,
umiejetnosci oraz sity na to czego mozemy sie podjaé, by mogty by¢ dostarczone na odpowiednim
poziomie, dokonaliSmy wstepnego podziatu na dwie grupy: obszary, ktére proponujemy, ze
podejmiemy sie ich realizacji oraz obszary, ktére w naszej ocenie powinny zosta¢ w kompetencjach
Gminy.

Ponizej wypisane zostaty te zagadnienia z uwzglednieniem wyzej wspomnianego podziatu wraz z
krétkim rozwinieciem wizji ich realizacji.

Obszary przewidziane do
realizacjl przez nas

Marketing | promocja:

|dentyfikacja wizualna i branding:

W naszej ocenie nalezy stworzy¢ catg nowg spdjng identyfikacje wizualng. Dotychczasowa zawiera
jedynie kilka grafik i logo oraz grafiki do social mediéw, niebedace spdjne i prawdopodobnie
zrobione za pomoca Al. Nalezatoby stworzy¢ czytelne, skalowalne logo wraz z systemem
identyfikacji wizualnej, paletg koloréw oraz fontami, tak by méc pozniej tworzy¢ jednolite i spdjne
materiaty promocyjne, a dzieki temu stworzy¢ tez brand Pétmaratonu



Strona internetowa

Nalezy stworzy¢ nowg strone internetowa, spdjna z identyfikacja wizualng, responsywna na
urzadzeniach mobilnych. Gdzie odwiedzajagcy w mozliwie najczytelniejszy sposéb uzyska wszystkie
informacje, bedzie mdégt zapisac sie na udziat w biegu oraz dokonac ptatnosci. W ramach strony
mozna udostepni¢ mape gpx oraz prezentacje trasy online - kazdy z biegaczy moze zobaczy¢ mape
trasy na swoim smartwatchu czy zapoznac sie z trasg na prezentacji. Strone nalezy stworzy¢
priorytetowo, by mdc jak najszybciej otworzy¢ system rejestracyjny dla uczestnikéw.
Najprawdopodobniej, stworzenie dobrze funkcjonujgcej strony bedzie wigzato sie z uzyciem
ptatnych wtyczek/rozwigzah tak by system rejestracyjny i ptatnosci byt dobrze zabezpieczony,
mozliwie bezawaryjny i komfortowy do uzywania. W pierwszej kolejnosci kwestie mozliwosci
poniesienia tych kosztéw nalezy przedyskutowac z Gming.

Uruchomienie kampanii w mediach spo?eczno?
ciowych

Jednym z pierwszych oraz kluczowych elementéw jest uruchomienie kampanii w mediach
spotecznosciowych w oparciu o stworzong identyfikacje wizualng. Kampania powinna

by¢ prowadzona spdéjnie, regularnie i w aktywizujacy, zachecajgcy do uczestnictwa w wydarzeniu
sposéb. Przede wszystkim w oparciu o istniejacy juz profil na Facebooku, ktéry jezeli jest taka
mozliwos¢ powinien by¢ prowadzony w catosci przez nas. Mozliwe jest réwniez rozszerzenie
dziatania na Instagram, TikTok, nalezy stworzy¢ wydarzenie na Facebooku. Dziatania powinny by¢
tez prowadzone we wspétpracy z Gminnymi profilami w social media. Do ustalenia pozostaje ilos¢ i
czestotliwo$¢ udostepnien/publikacji na tych profilach. My ze swojej strony dostarczymy catos¢
contentu - grafiki, teksty. Jezeli ze strony Gminy bytaby potrzeba, chec publikacji dodatkowych
materiatéw, to dla zachowania spdjnosci i jednorodnosci komunikacji powinno przejs¢ to przez nas -
czy to w formie akceptacji czy dostarczenia odpowiednie materiaty, ktére Gmina moze
opublikowac.

Promocja offline

Z odpowiednim wyprzedzeniem nalezy rozpocza¢ promocje offline, ktéra odpowiednio nalezy
rozeznad, jakie s jej mozliwosci. Zaktada ona banery, plakaty (mozliwos¢ kilku rzutéw
plakatowania z uwzglednieniem réznych ich wzoréw), ulotki umieszczone w waznych miejscach
odwiedzanych przez turystéw, potencjalnych uczestnikéw - lokalne restauracje, sklepik z gadzetami
gminnymi, lokalne pensjonaty. W ramach tej promocji na odpowiednim etapie powinna znalez¢ sie
réwniez komunikacja dla mieszkafcéw o mozliwych utrudnieniach w czasie wydarzenia. Realizacja
tego obszaru zaktada stworzenie projektéw oraz ich realizacje (kontakt z drukarniami, realizacja
druku, instalacja baneréw czy plakatowanie po konsultacji z Gming)

Email marketing



W czasie promocji pétmaratonu, nalezy zadbac o utrzymanie kontaktu z osobami, ktére juz
dokonaty zapisu poprzez kierowanie mailingu. W ten sposéb mozemy proponowa¢, by osoby juz
zapisane zapraszaty kolejnych swoich znajomych do wziecia udziatu (moga np. otrzymywac jakas
znizke dla oséb, ktére zapiszg sie z ich polecenia). W mailach mozna tez informowac o
przygotowaniach oraz szczegétach wydarzenia. Tydzieh przed wydarzeniem uczestnicy moga
otrzymac mailowo Przewodnik biegacza w pliku PDF ze wszystkimi szczegétami: gdzie zaparkowac,
o ktérej start, przypomnienie co zawiera pakiet, mapa trasy.

Utrzymanie relacji i kontaktu z odbiorcami po
wydarzeniu

Planujac tresci i materiaty promocyjne nalezy zadbad tez o publikacje i kontakt z biegaczami,
odbiorcami tresci réwniez po samym wydarzeniu. Nalezy zadbac¢ o publikacje zdje¢, dostarczanie w
odpowiedniej czestotliwosci contentu na social media, poproszenie za posrednictwem maila
uczestnikdéw wydarzenia o feedback, zaproszenie na kolejne wydarzenie.

Sponsorzy | media:

Wspd?praca z mediami

Z odpowiednim wyprzedzeniem nalezy o wydarzeniu poinformowac réwniez lokalne media oraz te
0 szerszym zasiegu. Tutaj wykorzystane mogga zosta¢ nawigzane juz przy wczesniejszych
wydarzeniach kontakty z mediami. Informacje prasowe mogg zosta¢ wystane do szerokiego kregu
mediéw. Informacje powinny by¢ przekazane mozliwie wczesniej, by méc uzyskac wiecej niz jedna
publikacje w danym medium i da¢ szanse mediom na zainteresowanie sie nim na szerszg skale,
jesli dzieki dobrej promocji uznaja to za optacalne. Przy tych dziataniach nalezy réwniez pamietac o
portalach dla biegaczy szczegélnie tych, ktére prowadzg zapowiedzi oraz terminarze wszystkich
imprez biegowych, tak zeby biegacze z nich korzystajgcy mogli odnalez¢ informacje o wydarzeniu.

Nawi?zanie kontaktu z potencjalnymi
sponsorami, partnerami

Nalezatoby stworzy¢ wzdér pisma, maila z opisem wydarzenia i propozycjg objecia go patronatem
czy sponsoringiem. To dziatanie powinno by¢ we wspétpracy z Gming - Gmina powinna
skontaktowac sie ze swoich statymi sponsorami i partnerami, my w jej imieniu mozemy podjac
prébe pozyskania nowych. Mozna podjg¢ tez prébe nawigzania kontatkéw ze sportowcami, ktérzy
chcieliby podjg¢ wspétprace marketingowga. Do nawigzywania kontaktéw dobrze bytoby

wykorzystac stworzony juz mail rysimtropem@lipnicawielka.pl. Jezeli jest taka mozliwos¢,

optymalne bytoby, gdybysmy mogli tego maila uzywac¢ w catym okresie przygotowan to realizacji


mailto:rysimtropem@lipnicawielka.pl

swoich dziatan. Poza kontaktami sponsorsko-partnerskimi réwniez do realizacji innych
wymienionych dziatah wymagajacych zewnetrznych kontaktéw. To réwniez nas uwiarygadnia, ze
faktycznie piszemy jako osoby wspoétorganizujgce wydarzenie.

Organizacja wydarzenia:

Program zapiséw i system cenowy

W porozumieniu z Gming nalezy stworzy¢ czytelny harmonogram zapiséw wraz z odpowiednim
systemem cenowym. Odbiorcy powinni w jak najprostszy sposéb wiedzie¢ gdzie sie zapisad, w jaki
sposdb, jak uisci¢ optate, jaki pakiet i w jakiej cenie majg do wyboru, co dane pakiety zawieraja, czy
i jak beda zmienia¢ sie wysokosci optaty startowej

Pakiet startowy

Stworzenie pakietu startowego dla uczestnikéw wydarzenia. Nalezy skonsultowa¢ z Gming czy
jakies$ elementy pakietu sg juz gotowe jako pozostate z ubiegtorocznych przygotowan i wejdg w
sktad pakietéw. Mozna réwniez stworzy¢ wiecej niz jeden pakiet - kazdy z uczestnikéw moze
wybrac ten, ktéry jest dla niego optymalny. Rézni¢ moga sie ceng i elementami sktadowymi. Np.
zapisujacy sie dostaje do wyboru jeden z trzech pakietéw: mini - regular - max. Nastepnie nalezy
stworzy¢ finalny sktad pakietéw oraz z odpowiednim wyprzedzeniem czasowym rozpoczgc ich
realizacje, a takze okresli¢ ceny poszczegdlnych pakietow. Nalezy do zrobi¢ w jednym z pierwszych
krokéw przygotowan, tak by przy uruchomieniu zapiséw, pakiety i ich ceny byty juz przedstawione
odbiorcom. W sktad pakietéw mogg wejs¢ réwniez gadzety przekazane od partneréw/sponsoréw.

Elementami sktadowymi pakietu mogtyby by¢:

medal

koszulka

numer startowy z chipem, agrafki
Instrukcja i mapa trasy

Woda i baton/zel energetyczny
Gadzet regionalny

Regulamin

Nalezy stworzy¢ odpowiedni regulamin dla uczestnikéw okreslajacy m.in. dystans, limity czasu,
zasady bezpieczenstwa, polityke zwrotéw, RODO, nagrody dla zwyciezcédw oraz inne istotne
aspekty prawne. Regulamin powinien by¢ umieszczony na stronie internetowe;j

Materia?y foto/video


http://m.in

W czasie przygotowan i promocji nalezy stworzy¢ materiaty foto oraz video do wykorzystania na
wszystkich kanatach komunikacji. Odpowiednie zdjecia powinny by¢ wykorzystywane w grafikach,
powinien powstan teaser video do uzycia na stronie www oraz social mediach. Do promocji moze
zostac wykorzystane réwniez video pokazujgce uczestnikom przebieg trasy. Na czas samego
wydarzenia obstugg foto/video powinny zaja¢ sie juz osoby z zewnatrz, najpewniej te, z ktérymi
Gmina utrzymuje juz wspétprace przy wydarzeniach.

Materia?y promocyjne I identyfikacyjne podczas
trwania wydarzenia

Nalezy stworzy¢ elementy identyfikacji wizualnej do uzycia juz podczas trwania samego
wydarzenia. Moga to by¢:

e flagi i banery

e brama start/meta

e Scianka i ramka do zdje¢: tto z logotypami gminy i wydarzenia, przy ktérym biegacze beda
sie fotografowa¢ z medalami po biegu. Zapewne te zdjecia bedg udostepniad, wiec jest to
forma darmowej reklamy, dotarcie do nowych odbiorcéw)

e aplikacja do analizy zdje¢ - gdyby liczba uczestnikdéw byta spora oraz fotografowie byli
chetni mozna udostepnic¢ zdjecia w aplikacji, w ktérej mozna znalez¢ swoje zdjecia, ktére
sg wykrywane po numerze startowym

e Odziez lub elementy wyrézniajgce dla organizatoréw i wolontariuszy - w zaleznosci od
budzetu moze by¢ to koszulka, polar z rzepem, identyfikator czy gminna koszulka

Obszary przewidziane do
realizacji przez Gmin?:

Kwestie prawne | formalne:

e Zgody i pozwolenia: kontakt z odpowiednimi organami jak policja, zarzad drég, straz
pozarna, urzedy, senepid

e Zgtoszenie imprezy masowej: jesli bedzie wiecej niz 1000 os6b na przestrzeni otwarte;j

e Ubezpieczenia: OC organizatora, NNW dla uczestnikéw

Bezpiecze?stwo:

e Plan zabezpieczenia: policja, straz miejska, OSP, firma ochroniarska.



e Plan medyczny: rozmieszczenie karetek, ratownikéw, procedury ewakuacji.
e Zarzadzanie ruchem: objazdy, zamkniecia ulic, komunikaty dla mieszkanhcow.
o Koordynacja radiowa: tgcznos¢ miedzy organizatorami, stuzbami i wolontariuszami.

Trasa I Infrastruktura:

Wybdr trasy: pomiar dystansu, profil wysokosci, nawierzchnia, szerokos¢.
Certyfikacja trasy (opcjonalnie PZLA).

Zabezpieczenie trasy: tasmy, pachotki, barierki, oznaczenia kilometréw.
Punkty odzywcze: woda, izotonik, owoce, gagbki, wolontariusze.

Punkty medyczne: karetki, ratownicy

Strefy specjalne: start/meta, depozyt, przebieralnie, toalety

Bud?et | finanse:

Koszty: chipy, zabezpieczenie, scena, nagtosnienie, toalety, woda, obstuga techniczna,
nagrody dla podium

Przychody: optaty startowe, sponsorzy, expo, dotacje.

Umowy z dostawcami: catering, scena, nagtosnienie, chip timing.

Kontakt z dotychczasowymi sponsorami gminnych wydarzen

Obs?uga wydarzenia:

Wolontariusze | obs?uga:

Rekrutacja: szkoty, kluby sportowe, lokalne organizacje.
Szkolenie: procedury, bezpieczehstwo, obstuga punktéw.
Koordynatorzy stref: start/meta, depozyt, punkty odzywcze, trasa.
e Pomoc w wywieszeniu plakatéw, baneréw, billboardéw itp.

Relacja foto/video wydarzenia

Pomiar czasu

e Firma pomiarowa: chipy, maty pomiarowe, wyniki online.
o Strefy startowe: fale startowe, pacemakerzy.
o Certyfikacja wynikow: klasyfikacje, kategorie wiekowe, druzynowe.

Oprawa wydarzenia:



o Strefa finiszera: woda, izotonik, positek regeneracyjny.

e Dekoracje: podium, nagrody, scena.

o Nagtosnienie i konferansjer

e Urozmaiceniem moze by¢ kuchnia polowa i bufet od kota gospodynh

e Kolejnym urozmaiceniem moze by¢ loteria fantowa - w zaleznosci od pozyskanego
budzetu od sponsoréw

Obs?uga po bieqgu:
e Publikacja wynikéw.
e Certyfikaty ukonczenia.
o Raport finansowy i organizacyjny.
o Podziekowania dla sponsoréw i wolontariuszy.
e Podia i trofea: pomystem moga by¢ oryginalne statuetki (np. z drewna, wykonane przez

lokalnego rzezbiarza), ktére majg wiekszg wartos¢ sentymentalng niz tanie puchary z
hurtowni.

Wymienione wy?ej obszary i
poszczegolne zadania, zosta?y
przedstawione poni?ej w formie
tabeli okre?laj?cej przypisanie
zada? do nas | Gminy oraz
wskazano te wymagaj?ce
wspolnego dzia?ania.

Obszar Zadania nasze Zadania Gminy Zadania Wspoélne

Marketing i Promocja e Stworzenie nowej
identyfikacji wizualnej i logo

* Budowa strony internetowej i systemu zapiséw

* Prowadzenie kampanii w social mediach



* Email marketing i kontakt z biegaczami

* Przygotowanie materiatéw do promocji | * Udostepnienie kanatéw gminnych do promocji oraz
udostepnienie istniejgcego profilu wydarzenia

* Pomoc w wywieszaniu plakatéw i baneréw | ¢ Ustalenie czestotliwosci publikacji w mediach
gminnych i wspétpraca przy spéjnej komunikacji | | Sponsorzy i Media | * Przygotowanie ofert dla
sponsoréw i patronéw

* Pozyskiwanie nowych partneréw

* Wysytka informacji prasowych do medidéw | « Kontakt z dotychczasowymi, statymi sponsorami
Gminy | « Wspétpraca przy budowaniu bazy sponsoréw | | Finanse i Prawo | * Opracowanie
regulaminu biegu ¢ W trakcie trwania przygotowah i promocji dostarczanie wycen tworzonych na
zewnatrz materiatéw (banery, plakaty, itd.) | * Zapewnienie ubezpieczen (OC, NNW)

» Uzyskanie zgdd od Policji, Strazy, zarzadu drdg
e Zarzadzanie budzetem, kosztami i przychodami

* Podpisanie uméw z dostawcami (catering, chipy) | * Decyzja o finansowaniu kosztéw strony i
wtyczek do nich

e Opracowanie systemu cenowego wpisowego

* Biezace konsultacje na temat budzetu i mozliwosci finansowania wydarzenia (np. okreslanie
budzetu na pakiet startowy) | | Logistyka i Trasa | * Opracowanie zawartosci pakietéw startowych

* Produkcja flag, banerdéw i scianek na event | * Wybor, certyfikacja i fizyczne zabezpieczenie trasy
» Zarzadzanie ruchem i objazdami

* Wynajecie firmy do pomiaru czasu

* Przygotowanie stref (start/meta, depozyt) | * Ustalenie harmonogramu zapisow

» Doprecyzowanie kwestii elementéw pakietéw z poprzedniego roku | | Bezpieczenstwo i
Obstuga | * Obecnos¢ na samym wydarzeniu i wsparcie w jego obstudze, mozliwe, ze czes¢ oséb

bedzie uczestnikami

* Przygotowanie elementéw wyrézniajgcych dla wolonatriuszy i obstugi | * Zapewnienie opieki
medycznej i karetek

* Rekrutacja i szkolenie wolontariuszy

* Zapewnienie nagtosnienia i konferansjera



» Wykorzystanie kontaktéw Gminy do obstugi foto/video w dniu biegu | * Wspdlne dziatania
podczas trwania samego wydarzenia | | Po wydarzeniu | * Zebranie feedbacku od biegaczy

 Publikacja zdjec i tresci post-event | ¢ Publikacja wynikéw i certyfikatéow
* Przygotowanie raportu finansowego

* Podziekowania dla wolontariuszy | |



